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agenda

Negocio Natura

V valores y mercado

V nuestra presencia

V innovación en productos

Tecnología Natura

V organización para la innovación

V vectores de la innovación Natura

V I&T Natura

Innovación en alianzas

V nuevos modelos en alianzas

V gestión de la innovación tecnológica y 
alianzas Natura

V fomento a la innovación



negocio Natura 

valores y 

mercado



crear y comercializar productos
y servicion que promuevan

el bien estar

estar bien

n u e s t r a   r a z ó n  d e   s e r



consigo mismo,

con su cuerpo

bien estar es la relación armoniosa, agradable, del 
individuo



con el otro,

con la naturaleza 

de la cual hace 

parte

y con el todo

estar bien es la relación 

empática, bien -

desarrollada, placentera, 

del indivíduo 



consigo mismo,

con el otro,

con la naturaleza,

con el todo

bien estar bien



mercado

fragancias, cuidados para la piel, 
protección solar, pelo, desodorantes, 
maquillaje, jabones, productos para 
el público masculino

canal: ventas directas, cubriendo más 
del 90% de los municipios brasileros

718 mil consultoras en América 
Latina (2007)

participación 2007 - 22,1% market 
share Brasil



n u e s t r a    p r e s e n c i a



sede en Cajamar, estado 

de São Paulo, con un moderno 

centro integrado de investigación, 

producción y logística

n u e t r a   p r e s e n c i a


