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agenda

Negocio Natura
V valores y mercado
V' nuestra presencia
V innovacién en productos

Tecnologia Natura
V organizacion para la innovacion
V vectores de la innovacion Natura
V 1&T Natura

Innovacion en alianzas
V nuevos modelos en alianzas

V gestion de lainnovacion tecnologicay
alianzas Natura

V fomento a la innovacion

natura

bem estar bem
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uestra raz'de ser

crear y comercializar productos
y servicion gue promuevan

’ el bien estar

estar bien

&




bien estar  es la relacion armoniosa, agradable, del
individuo

CONsigo mismo,

CoNn SuU Cuerpo



estar bien es la relacion

empatica, bien -
arrollada, placentera,
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& con el otro,

, con la naturaleza,
o con el todo
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ancias, cuidados para la piel,
proteccion solar, pelo, desodorantes,
maquillaje, jabones, productos para
el publico masculino

_ canal: ventas directas, cubriendo mas
~del 90% de los municipios brasileros

718 mil consulto
i
tina (2007)
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